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VOORWOORD

Kijkduin is een bijzondere plek met een eigen karakter. Een plek met een rijke
geschiedenis waar de laatste jaren veel is veranderd en ook in de toekomst
nog veel te gebeuren staat. Daarbij is het goed als iedereen die zich inzet voor
Kijkduin het unieke karakter van het gebied kent, verder versterkt en uitdraagt.
Of het nu gaat om trotste bewoners, de gemeente, marketingorganisaties,
bezoekers, ondernemers, evenementenorganisatoren of projectontwikkelaars.
Door te werken met een positionering, een set van leidende principes voor

het versterken van identiteit en imago, kunnen toekomstige investeringen en
activiteiten in en rond Kijkduin goed op elkaar aansluiten. Deze positionering
moet oog hebben voor het karakter dat Kijkduin van oudsher heeft, maar ook
rekening houden met wat relevant is om bewoners, ondernemers en bezoekers

te behouden en aan te trekken.

Met dit document adviseert het gemeentelijk Bureau Citybranding (op verzoek
van de stadsdeeldirecteur Loosduinen: Corinne den Heijer) over de positionering

van Kijkduin.

Kijkduin is een plek op zich, maar ook onderdeel van Den Haag. Daarom is de
positionering van Kijkduin ook bekeken in het licht van de Haagse merkwaarden.
Dit document beschrijft hoe de positionering van Kijkduin hier invulling aan geeft.

Een positionering is geen reclameboodschap, slogan of logo. Het beschrijft

de fundamentele aard vanuit waar, in dit geval Kijkduin, zich verder kan
ontwikkelen en profileren als aantrekkelijke plek om te wonen, werken en
recreéren. Een kompas voor het maken van keuzes. Daarom presenteert het
Bureau Citybranding in dit document ook 10 Gouden tips om de positionering

in de praktijk te brengen.

Ook zijn er mooie foto’s gemaakt van Kijkduin. Die zijn te downloaden via

beeldbankdenhaag.nl; je vindt ze via de zoekterm Kijkduin.

BIJ HET OPSTELLEN VAN DIT ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN IS REKENING GEHOUDEN MET DE VOLGENDE VOORWAARDEN:

ONDERSCHEIDEND Benut maximaal het onderscheidend vermogen van Kijkduin.

GELOOFWAARDIG

BRUIKBAAR

Schetst een uitnodigend beeld met oog voor de toekomst, maar is aannemelijk en realistisch.

Kan vertaald worden naar concrete acties die toegevoegde waarde hebben voor het gebied.

ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN
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AFBAKENING

Dit positioneringsadvies voor Kijkduin heeft in de basis betrekking op het gebied
dat officieel door de gemeente Den Haag en het CBS wordt aangemerkt als
‘Kijkduin en Ockenburgh’. Hieronder vallen ook Landgoed Ockenburgh, Golf
Ockenburgh, Vakantiepark Kijkduin en het strand en de duinenrij van (grofweg)
Strandslag 1 tot Strandslag 6. Er is bewust gekozen om deze begrenzing als
uitgangspunt te nemen omdat veel van de kwaliteiten in dit gebied door
bewoners, ondernemers en bezoekers als complementair worden aangemerkt
en daarmee onderdeel zijn van een gedeelde identiteit.

Bij het opstellen van het positioneringsadvies is ook rekening gehouden met
kwaliteiten in de directe omgeving die goed aansluiten bij de identiteit van
Kijkduin. Een voorbeeld hiervan is de Zandmotor. Deze ligt formeel niet binnen
de begrenzing van het gebied, maar is vanwege de relatie met Kijkduin
betrokken bij het opstellen van het advies.

Bij een positionering van een plek moeten niet de formele grenzen op papier
allesbepalend zijn, maar moet rekening gehouden worden met wat mensen
ervaren als samenhangend geheel. Dit principe heeft aan de basis gelegen bij
het opstellen van dit positioneringsadvies voor Kijkduin.

De Zandmotor

ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN






TOTSTANDKOMING

Om het positioneringsadvies voor Kijkduin onderscheidend, geloofwaardig

en bruikbaar te laten zijn, is te rade gegaan gegaan bij de mensen die het gebied
het beste kennen: bewoners, ondernemers, bezoekers, ontwikkelaars en andere
belanghebbenden van Kijkduin. Zij hebben een belangrijke rol gespeeld bij

het opstellen van het advies. Hiervoor zijn twee interactieve bijeenkomsten
georganiseerd waarvan de verslagen zijn opgenomen in dit adviesdocument.
Tijdens de bijeenkomsten, onder leiding van het gemeentelijk Bureau
Citybranding, hebben zij input aangeleverd, gereflecteerd op het concept

advies en nagedacht over de toepassing daarvan.

DE VOLGENDE PARTIJEN ZIJN BETROKKEN:

- Afzonderlijke ondernemers (winkeliers en strandtenthouders)
+ Commissie Loosduinen

« Fred Developers

+ Gemeente Den Haag (o.a. Stadsdeel Loosduinen en afdeling Economie)
« Golf Ockenburgh

« Paviljoen Ockenburgh

« Projectontwikkelaar Duger (AtlanticHotel)

« Stichting Marketing Kijkduin

+ The Hague & Partners

+ Vakantiepark Kijkduin Roompot

« Vereniging van Strandexploitanten Zuiderstrand

+ Wijkberaad Bohemen, Waldeck, Kijkduin

ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN
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POSITIONERING

Kijkduin is dé Haagse kustplaats waar je de drukte van de
stad even helemaal achter je laat. Een plek die ademruimte
geeft en de tijd lijkt te vertragen. Jezelf verwennen met de
goede dingen in het leven? Kijkduin heet je een gastvrij
welkom met lekker eten en stijlvol shoppen. Hier staat
aandacht voor de mens centraal. Kijkduin is een gezellige
plek om tijd door te brengen met familie, vrienden en

gezin. Een bijzonder stuk Haagse kust met een vertrouwd

familiegevoel. Natuurliefhebbers en sporters kunnen hun

hart ophalen. Zee, strand en duinen worden afgewisseld
met bossen, landgoederen en beekjes. Voor een workout
op de fiets, een rondje golf, een kitesurfsessie bij de
Zandmotor of andere sportieve activiteiten is Kijkduin

de uitgelezen plek.

ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN






PRINCIPES

RUIMTE VOOR NATUUR EN SPORT

Kijkduin is een paradijs voor natuurliefhebbers
en sportievelingen. Dankzij de centrale
ligging binnen Regiopark van Zee tot Zweth
is natuur hier mee meer dan zee, strand en
duinen. Het zijn ook de nabijgelegen bossen,
beekjes, landgoederen en parken die Kijkduin
bijzonder maken. De wandel-, fiets- en
ruiterpaden vertakken zich langs de kust

en door het binnenland om het allemaal

zelf te ontdekken. Ben je sportief ingesteld?
Ga golfen, kitesurfen, mountainbiken, speel
een potje ‘padel’ of bezoek het nabijgelegen
sportcomplex De Uithof. Kijkduin is de
perfecte plek om nieuwe dingen te beleven

en op avontuur te gaan.

2

GENIETEN IN STIL

Kijkduin gaat met de tijd mee en heeft een
moderne en stijlvolle kant. Ontdek het
bijzondere winkelaanbod, de fijne restaurants
en de mooie boulevard. Hier staat gast-
vrijheid en comfort centraal. Je voelt de
kwaliteit waarmee de omgeving is ingericht
en de aandacht voor de mens. Hier geniet
jevan de goede dingen in het leven. Als je
aankomt in Kijkduin (lopend, op de fiets,
met het OV of met de auto) ben je letterlijk

in de duinen. Ruik de zee en verwen jezelf.

ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN

3

VERTROUWD FAMILIEGEVOEL

Al sinds jaar en dag is Kijkduin een
vertrouwde Haagse bestemming voor
gezinnen en families. De perfecte plek

om er met z'n allen op uit te trekken. Even
uitwaaien of langs de bekende speelboot
met de kinderen. Gezellig samen dingen
doen of de kinderen met een gerust hart
laten rennen en vliegen. Hier kom je los

van de drukte van de stad en de dagelijkse
verplichtingen van werk of school. Of het nu
voor een paar uur is, een weekendje weg of
een welverdiende vakantie. Hier word je niet
opgejaagd en ben je samen met degenen die
je het meest liefhebt.

13
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WERKWILZE

De adviespositionering van Kijkduin helpt samenhangende keuzes te maken
die het gebied verder ontwikkelen en profileren als aantrekkelijke plek. Zo kan
bewuster gestuurd worden op het versterken van de identiteit en het imago
van Kijkduin.

Door een initiatief te toetsen aan de positionering kan bepaald worden of het
past bij het karakter van Kijkduin en hoe dit nog beter kan. Soms kan de focus

voor specifieke deelgebieden of doelgroepen (tijdelijk) op specifieke onderdelen

van de positionering worden gelegd, bijvoorbeeld tijdens een campagne.

Wat is het NIET

- Een afgebakende vaste route door de natuur
« Alleen aantrekkelijk in de zomermaanden
- Specifiek voor fanatieke sporters

- Exclusief bereikbaar en betaalbaar voor een selecte doelgroep
- Een gebied met een deftige en statige uitstraling
- Gericht op een uitbundige levensstijl

Wat is het NIET
« Een plek waar alles blijft bij het oude en niets verandert
« Een plek die zich alleen richt op gezinnen en kinderen

« Grootschalige attracties en evenementen

2

GENIETEN
IN STUJL . Kwaliteit boven kwantiteit

3

VERTROUWD
FAMILIEGEVOEL

Wat uiteindelijk doorslaggevend is, is of de optelsom van initiateven de
positionering volledig waarmaakt.

Bij het maken van keuzes voor Kijkduin zullen er vaak veel belangen zijn om
rekening mee te houden. Het is belangrijk om ook dan de positionering niet uit
het oog te verliezen en transparant te zijn over de keuzes die worden gemaakt.
Onderstaand overzicht geeft inzicht in wat wel, en wat niet, verstaan wordt
onder de positionering. Dit helpt om scherpe keuzes te maken en dichtbij de

positionering te blijven.

Wat is het WEL

+ Een divers natuurlandschap dat meer is dan zee, strand en

duinen

RUIMTE VOOR
NATUUR EN SPORT ° Een veelheid aan sportmogelijkheden (niet alleen strandsporten)

« Zelf op ontdekkingstocht gaan en nieuwe dingen doen

Wat is het WEL

+ Een aangenaam aanbod van mooie winkels en goede horeca
» Mogelijkheden om je lichaam en geest te verwennen

Wat is het WEL
+ Geschikt voor een kort bezoek, weekendje weg of vakantie
+ Een plek waar samenzijn en samen dingen doen centraal staat

+ Een kindvriendelijke en speelse omgeving

ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN
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10 GOUDEN TIPS

Deze tips zijn gebaseerd op ideeén van bewoners, ondernemers, bezoekers, ontwikkelaars en andere belanghebbenden van Kijkduin. Het zijn denkrichtingen die

kunnen helpen bij het versterken van de identiteit en het imago.

1 Zet ‘Nieuw Kijkduin’ in de schijnwerpers, maar laat ook de rest van

Kijkduin zien.

2 Geef de Machiel Vrijenhoeklaan een hoogwaardige inrichting met
een natuurlijke uitstraling.

3 Zorg voor een aantrekkelijk aanbod in de categorie ‘wellness’

(Sauna, Spa, Beauty, etc.).

4 Laat zien dat Kijkduin naast zee, strand en duinen ook park,

landgoed en bos is.

5 Maak Kijkduin het centrale punt voor een bezoek van Regiopark
van Zee tot Zweth en versterk verbindingen met de omgeving.

6

Versterk het avontuurlijke en sportieve karakter van Kijkduin met

activiteiten voor meerdere doelgroepen.

Bewaak een sfeervolle inrichting van de omgeving, wees kritisch
op het kwaliteitsniveau.

Gebruik kunst in de openbare ruimte om het gebied aantrekkelijk

te maken om te ontdekken.

Zorg voor voldoende speelvoorzieningen voor kinderen met thema’s

zoals natuur en sport.

Zorg voor enkele beeldbepalende initiatieven en evenementen,

maar bewaak rust en balans.

ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN 17
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RELATIE MET HAAGSE MERKWAARDEN

De Haagse merkwaarden zijn belangrijke kwaliteiten die Den Haag zijn eigen unieke karakter geven. Ze bepalen de sfeer die je dagelijks in de stad ervaart en het beeld

dat Den Haag oproept. Onderstaand laat zien hoe Kijkduin zich kan spiegelen aan de Haagse merkwaarden.

STEDELIJK IN DE MENSELUJKE MAAT

Kijkduin is bij uitstek een gebied waar Den Haag
haar menselijke maat kan laten zien. Door
kwaliteit boven kwantiteit stellen, aandacht
voor de mens en ruimte voor natuur en sport.

Kijkduin als rustpunt in en voor de stad.

@

INTERNATIONALE STAD VAN VREDE & RECHT

De positie van Den Haag als internationale stad
van vrede en recht is zo uniek dat het goed

is om scherp te zijn op situaties waar dit ook

in Kijkduin een plek kan krijgen. Bijvoorbeeld
met evenementen of exposities in Kijkduin die
hiermee een link leggen en mensen bewust
maken van de unieke rol die Den Haag speelt

in de wereld.

VERFRISSEND DANKZIJ CONTRASTEN

Ook in Kijkduin hoort de diversiteit van
Den Haag een plek te hebben. Bijvoorbeeld
met het culinaire aanbod in de horeca.

Zo kan Kijkduin de verschillende gezichten
van Den Haag laten zien en wordt het een

interessante bestemming voor een breed

&

STAD AAN ZEE

publiek.

Kijkduin is bij uitstek een uithangbord van wat
Den Haag als stad aan zee te bieden heeft. Niet
alleen voor een dagje stand, maar ook met de
vele mogelijkheden voor natuur en sport.
Kijkduin heeft alles in huis om de veelzijdigheid
van de Haagse kust overtuigend uit te dragen.

ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN

MAATSCHAPPELIJK BETROKKEN

Kijkduin is een gebied dat kansen biedt om
Hagenaars bewust te maken van de waarde van
natuur. Daarnaast kunnen in het gebied sociaal
maatschappelijk initiatieven een plek krijgen.
Een voorbeeld hiervan is het Leerwerkbedrijf
van Villa Ockenburgh.

REGERINGSCENTRUM

Den Haag is het regeringscentrum van
Nederland. Dit lijkt misschien vanuit Kijkduin
ver weg, maar door aan te sluiten bij
campagnes zoals ‘Have a royal winter’ kan ook
Kijkduin meeliften op de positie die Den Haag
heeft als bestuurlijke hoofdstad.
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VERSLAGEN BLJEENKOMSTEN

VERSLAG 1¢ BIEENKOMST | 30 JANUARI 2025 | GOLF OCKENBURGH

Tijdens de eerste bijeenkomst gaf stadsdeeldirecteur Corinne den Heijer
een toelichting op de aanleiding voor het positioneringsvraagstuk:

“De afgelopen jaren is er veel gebeurd in Kijkduin. Om de ontwikkeling en
profilering verder vorm te geven, hebben betrokken partijen behoefte aan
richtinggevende principes waarmee we gezamenlijk aan de slag kunnen.”
Vervolgens verzorgde Bureau Citybranding een korte presentatie over de
theorie en praktijk van positionering (placebranding) en de voorgestelde
werkwijze. Het hoofdonderdeel van de bijeenkomst was een interactieve
werksessie, waarbij deelnemers in groepjes de belangrijkste bouwstenen

voor de positionering van Kijkduin bepaalden.

WAT KENMERKT KIJKDUIN?

De eerste vraag waarover de deelnemers in gesprek gingen, was wat
Kijkduin kenmerkt en aantrekkelijk maakt voor bewoners, Hagenaars
en bezoekers (en waarin deze groepen eventueel verschillen). Er was
consensus over de aantrekkingskracht van Kijkduin voor families en
gezinnen, en de belangrijke rol die het speelt voor natuurliefhebbers

en sporters (zoals fietsers en kitesurfers). Wel werd opgemerkt dat er
behoefte is aan meer aanbod voor kinderen, zoals een klimduin naar
het voorbeeld van Schoorl. De goede bereikbaarheid en de mogelijkheid
om letterlijk in en op de duinen te verblijven, maken Kijkduin voor velen
een geliefde plek. Tegelijkertijd uitten meerdere deelnemers hun zorg
over het behoud van het gemoedelijke en vertrouwde karakter, dat voor
hen door de ontwikkeling van ‘Nieuw Kijkduin” onder druk lijkt te staan.

De moderne bebouwing oogt luxe, maar mist volgens hen nog sfeer.

Door de huidige leegstand vinden veel mensen het lastig om dit deel van
Kijkduin als net zo aantrekkelijk (of zelfs aantrekkelijker) te ervaren dan
voorheen. Over de invulling van ‘Nieuw Kijkduin’ merkte een deelnemer
op: “Hier hoeven niet per se de meeste winkels en restaurants te zijn, maar
wel die met een bijzonder aanbod.” Als belangrijke kwaliteit van Kijkduin
werd ook de diversiteit genoemd en de ruimte die het biedt om zelf op
ontdekking te gaan: “Niet alleen is het een onderdeel van de Haagse kust
met duinen en strand, maar het behoort ook tot de as van Zee tot Zweth

en de daarbij horende bijzondere natuur en plekken om te bezoeken.”

WELKE WAARDEN PASSEN BlJ KIJKDUIN?

De tweede centrale vraag ging over de waarden die het best bij Kijkduin
passen. In lijn met de genoemde kenmerken en kwaliteiten werden
waarden genoemd als natuurrijk, familiegericht, sfeervol, kleinschalig,
avontuurlijk, kwalitatief, toegankelijk, vertrouwd en ruimtelijk. Deze
waarden werden relevant geacht voor zowel bewoners, Hagenaars als
bezoekers, wat aangeeft dat het karakter van Kijkduin eenduidig is voor
verschillende doelgroepen. De besproken waarden sloten aan bij de
resultaten van een enquéte die vooraf onder de genodigden was
verspreid en door een deel van hen was ingevuld.

Na afloop van de bijeenkomst vulden de deelnemers een korte evaluatie
in. Ze waardeerden de bijeenkomst gemiddeld met een 7,7. Ze gaven aan
dat ze iets meer tijd voor discussie hadden gewild en vonden de locatie

prettig, maar wel wat gehorig.

ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN
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VERSLAGEN BLJEENKOMSTEN

VERSLAG 2¢ BJEENKOMST | 26 MAART 2025 | BEACHHOUSE KIJKDUIN

Tijdens de tweede bijeenkomst is, vanwege het geméleerde gezelschap,
gestart met een korte introductie waarin alle aanwezigen zich hebben
voorgesteld. Aansluitend heeft het Bureau Citybranding opnieuw de
aanleiding voor het positioneringvraagstuk van Kijkduin geschetst.

Ook werd kort teruggeblikt op de eerste sessie,waarbij de belangrijkste
inzichten nog eens op een rij zijn gezet. De voornaamste uitdagingen

en dilemma’s ontstaan wanneer de diverse input moet worden terug-
gebracht tot een heldere positionering. Tijdens de tweede bijeenkomst

is ervoor gekozen om gezamenlijk in gesprek te gaan over drie (concept)
‘leidende principes’ die als basis kunnen dienen voor de positionering van

Kijkduin. In kleinere groepen werd feedback verzameld op de inhoud en

formulering van elk principe.

REACTIES OP DE CONCEPT PRINCIPES

Over het conceptprincipe ten aanzien van Kijkduin als plek voor natuur

en sport kwam waardevolle feedback naar voren. De kern werd breed
gedragen, maar er werd opgemerkt dat de begeleidende tekst te
beschrijvend is en te veel ‘vanaf’ Kijkduin is geschreven. De suggestie
werd gedaan om de tekst meer vanuit het perspectief van de bezoeker
te formuleren, waarbij beleving en betrokkenheid centraal staan.

Ook bij de andere twee principes was er brede overeenstemming over
de inhoudelijke richting. De meeste discussie ontstond rondom de
begeleidende teksten, waarbij per principe is besproken hoe deze
concreter, consistenter en aansprekender kunnen worden geformuleerd.
Gezamenlijk zijn hiervoor een aantal verbeterpunten opgesteld.

Ook kwam het onderwerp ‘familiebadplaats’ uitgebreid ter sprake.

Zo werd er benoemd dat Kijkduin meer is dan een plek voor gezinnen.
Families van nu zijn niet meer de families van toen. Is een speeltuin
nog voldoende voor kinderen en zit (grootschalig) vertier niet meer op

Scheveningen?

ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN 23






VERSLAGEN BLJEENKOMSTEN

VERSLAG 2¢ BJEENKOMST | 26 MAART 2025 | BEACHHOUSE KIJKDUIN

DISCUSSIE OVER STELLINGEN

Naast het bespreken van de conceptprincipes, werden er tijdens het
tweede deel van de bijeenkomst diverse stellingen besproken. Er heerste
op veel punten overeenstemming, maar bij sommige stellingen werden
wel nuancering of alternatieve inzichten aangedragen:

« Op de stelling om in Kijkduin een (middel)groot wellnesscentrumte
realiseren werd positief gereageerd. Het idee werd gezien als een
kans om bezoekers aan te trekken en een impuls te geven aan

openbaarvervoersverbindingen.

Op de stelling om het avontuurlijke karakter van Kijkduin te versterken
met een spannende buitenattractie (bijvoorbeeld een paintballpark)
werd positief gereageerd.

Ten aanzien van de segmentering van horeca en winkels werd
benadrukt dat het aanbod toegankelijk moet blijven voor een breed
publiek. Verfijning in sfeer of uitstraling zou niet moeten doorslaan
naar (te) hoge prijzen. Het idee van een ‘Rituals-gevoel’ werd als
voorbeeld genoemd (verzorgd en aantrekkelijk, maar niet elitair).

De stelling dat het acceptabel zou zijn als Kijkduin vooral in de zomer-
maanden leeft, werd breed afgewezen. Er was een duidelijke wens om
het hele jaar door levendigheid te hebben. Bewoners maken zich niet

zozeer druk om piekdagen, maar missen juist het gevoel van gezellig-

heid op rustige momenten.

Grote en drukbezochte evenementen worden in Kijkduin als niet

passend gezien. In plaats daarvan werd gepleit voor een programmering

met een kleinere schaal, passend bij de aard van de badplaats.

De stelling dat Kijkduin qua type voorzieningen en aanbod van horeca
en winkels niet anders hoeft te zijn dan Scheveningen, zolang het maar
rustiger blijft, werd afgewezen. De wens om Kijkduin een duidelijk
eigen gezicht te geven werd nadrukkelijk uitgesproken.

Over de stelling om in de duinen van Kijkduin de grootste natuurspeel-
tuin van Europa te realiseren, was het gezelschap overwegend positief.
Wel werd benadrukt dat dit zorgvuldig moet worden ingepast binnen
de Natura 2000-status. Een alternatief dat werd genoemd is een locatie
op het strand. In het verlengde hiervan werd ook het belang van
educatie genoemd, bijvoorbeeld via een educatiecentrum.

Er werd enthousiast gereageerd op de stelling om een kunstroute in
het gebied te realiseren. Een serie kunstwerken in de natuur zou
bijdragen aan de beleving van het gebied en mensen stimuleren om

het landschap actief te verkennen.

ADVIESDOCUMENT POSITIONERING KIJKDUIN
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OVER BUREAU CITYBRANDING

Het gemeentelijke Bureau Citybranding adviseert bij positioneringsvraagstukken Is er iets waarmee het Bureau Citybranding jou kan helpen of heb je behoefte
voor de stad en helpt de Haagse merkwaarden toepassen. Daarnaast voert het aan meer informatie? Mail dan met citybranding@denhaag.nl of word lid
Bureau Citybranding projecten uit die helpen de stadstrots te vergroten en het van het Haags Netwerk Citybranding via LinkedIn Citybranding Den Haag.

(internationale) imago van Den Haag te versterken.
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OP HET PLATFORM VOOR HAAGSE TROTS
BEHAGUE VIND JE VERHALEN OVER WAT
DEN HAAG BIJZONDER MAAKT:
WWW.BEHAGUE.COM

GEBRUIK DE GRATIS BEELDBANK VOOR
FOTO’S, VIDEO’S EN DE HUISSTIJL VAN
DE STAD OF DE GEMEENTE:
Uitleu:ht WWW.BEELDBANKDENHAAG.NL

LEER MEER OVER DE HAAGSE
MERKWAARDEN EN ANDERE
POSITIONERINGEN:
WWW.MERK.DENHAAG.NL

ms with DIOMEDEO
IN HET MAGAZINE STORIES OF PURPOSE LEES

JE ALLES OVER HAAGSE INNOVATIES MET
WERELDWIJDE IMPACT:
WWW.STORIESOFPURPOSE.THEHAGUE.COM
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een uitgave van
Gemeente Den Haag

Vormgeving
Dienst Bedrijfsvoering
Multimedia
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